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Executive Summary

Non e disponibile un benchmark di rating comparabile: nessuno degli 8 competitor rilevati
(Hotel Donatella, Hotel Bassetti, Hotel Valentino, Hotel Roxy, Hotel Antea, Hotel Amarcord,
Pinetina Mare, unionhotels) risulta confrontabile su TripAdvisor per assenza di dati
certificati (rating_comparabile e n_reviews _comparabile non disponibili per tutti). Il
posizionamento di Hotel Mondial va quindi letto sul lato organico: autorita dominio ancora
contenuta (Zoom Authority 27, 143 keyword posizionate su 270 totali, traffico stimato 655),
inferiore a due dei principali competitor per overlap di keyword (hotel-donatella.it ZA 34,
severihotels.it ZA 39), mentre risulta sopra hotelvalentino.net (ZA 28) e vicino ad
hotelamarcord.com (ZA 33).

X Criticita

v Punti di Forza 7 Opportunita

e Offerta strutturata per e Nessun dato di reputation e Overlap di keyword

famiglie con bambini:
attrezzature dedicate
(sponda letto, alzatina,
sgabellino bagno, fasciatoio)
e menu bambini
documentati su pagine
specifiche del sito (/bambini/
camere-attrezzate/, /
bambini/menu-per-bambini/)

e Accesso mare tramite

convenzione diretta con
Bagno Delfino, citata su piu
pagine del sito (posizione,
camere, area bambini) e
confermata come inclusa nel
prezzo secondo nota nelle
recensioni

Cucina indicata come punto
di forza distintivo, con buffet
verdure di stagione e menu
personalizzabili a pranzo e
cena (/hotel/la-sala-da-
pranzo/)

143 keyword organiche
posizionate su un totale di
270 disponibili (SEOZoom),
a indicare una base di
contenuti gia indicizzata su
Cui costruire ulteriore
visibilita

(rating, recensioni,
breakdown per categoria)
risulta disponibile in questa
fase di analisi: non e
possibile validare con
numeri le percezioni su
pulizia, staff o rapporto
qualita-prezzo

Autorita di dominio (ZA 27)
inferiore a 2 dei 4
competitor mappati per
overlap di keyword (hotel-
donatella.it ZA 34,
severihotels.it ZA 39), a
segnalare un gap di visibilita
organica rispetto a chi
presidia le stesse ricerche

organiche con hotel-
donatella.it (18 keyword in
comune) e severihotels.it
(10 keyword in comune)
segnala aree tematiche di
ricerca condivise non ancora
consolidate: 143 keyword
posizionate su 270 totali
lasciano margine di
copertura

La convenzione con Bagno
Delfino e le dotazioni per
bambini sono ben
documentate nelle pagine
del sito (5+ URL dedicati),
ma senza dati di ricerca/
traffico specifici per queste
sezioni non é verificabile se
la domanda intercettata sia
proporzionale
all'investimento
contenutistico fatto

e Assenza di dati comparabili

di rating per tutti gli 8
competitor rilevati
impedisce di quantificare il
vantaggio/svantaggio
reputazionale reale: ogni
azione di posizionamento
andrebbe supportata da una
raccolta dati di reputation
pit ampia




Profilo Hotel

INFORMAZIONI GENERALI SERVIZI PRINCIPALI
Nome Hotel Mondial Climatizzazione in camera Wi-Fi gratuito
Televisore in camera Frigobar
Classificazione 3 stelle
Cassetta di sicurezza Asciugacapelli
Localita Pinarella di Cervia - Box doccia Balcone Piscina
Vicino al mare Adriatico,
. . Idromassaggio Giardino ombreggiato
raggiungibile
attraversando la pineta di Convenzione con Bagno Delfino (spiaggia)
Cervia
TARGET

Fascia Prezz id-
ascla Frezzo mid-range Famiglie con bambini

Stagionalita seasonale Coppie e gruppi di amici in vacanza
Atmosfera familiare, accogliente, UNIQUE SELLING POINTS
orientata al relax e al

* Accesso al mare in pochi passi attraverso la
divertimento per famiglie pineta di Cervia

* Convenzione con il Bagno Delfino per un
servizio spiaggia completo

* Cucina curata come fiore all'occhiello, con
menu per pranzo e cena personalizzabili

* Servizi dedicati alle famiglie con bambini
piccoli

* Piscina e area giardino per relax
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Competitor ldentificati 8 hotel

Hotel Donatella no rating TripAdvisor

Localita N/D

Organico (SEOZoom): ZA 34 - 18 kw comuni - traffico ~1599

Fonte: SERP + SEOZoom

Hotel Bassetti no rating TripAdvisor
Localita N/D
Fonte: SERP
Hotel Valentino no rating TripAdvisor
Localita N/D

Organico (SEOZoom): ZA 28 - 10 kw comuni - traffico ~595

Fonte: SERP + SEOZoom

Hotel Roxy no rating TripAdvisor

Localita N/D

Organico (SEOZoom): ZA 39 - 10 kw comuni - traffico ~6131

Fonte: SERP + SEOZoom

Hotel Antea no rating TripAdvisor
Localita N/D
Fonte: SERP
Hotel Amarcord no rating TripAdvisor
Localita N/D

Organico (SEOZoom): ZA 33 - 11 kw comuni - traffico ~2439

Fonte: SEOZoom

Pinetina Mare no rating TripAdvisor
Localita N/D

Fonte: SERP

Hotel Intel Report — Pagina 4 di 16



unionhotels no rating TripAdvisor

Localita N/D

Organico (SEOZoom): ZA 34 - 11 kw comuni - traffico ~2205

Fonte: SEOZoom

Domanda & Visibilita di ricerca

La domanda di ricerca reale (stime SEOZoom, non Google Keyword Planner - non eseguito) & concentrata su
query brand condivise («hotel mondial» 2900, contesa con omonimi in altre citta) e su query geo-generiche
ad alto volume come «hotel pinarella di cervia» (2900), «pinarella di cervia hotel» (1900) e «hotel pensione
completa pinarella di cervia» (880), a intento prevalentemente transazionale/commerciale. La stagionalita di

picco & a maggio, coerente con la prenotazione anticipata della vacanza estiva. Mancano dati Keyword
Planner/Google Ads: tutti i volumi qui citati sono stime SEOZoom.

Test della domanda: i punti di forza hanno domanda di ricerca?

Punto di forza / USP

Accesso al mare in pochi
passi attraverso la pineta
di Cervia

Convenzione con il
Bagno Delfino per un
servizio spiaggia
completo

Cucina curata come fiore
all'occhiello, con menu
per pranzo e cena
personalizzabili

Servizi dedicati alle
famiglie con bambini
piccoli

Piscina e area giardino
per relax

Keyword prioritarie

Domanda

nessuna keyword specifica su
'pineta'/'accesso mare' rilevata nei
dati SEOZoom forniti

nessuna domanda diretta rilevata per
'bagno delfino' 0 'convenzione

spiaggia’

hotel pensione completa pinarella di
cervia (880), hotel cervia 3 stelle
pensione completa (880), hotel
pinarella di cervia pensione completa
(590)

nessuna keyword 'famiglie'/'bambini'
presente nelle tabelle SEOZoom
fornite

nessuna keyword 'piscina’ rilevata
nelle tabelle SEOZoom fornite

Verdetto

da_verificare

da_verificare

allineato

da_verificare

da_verificare

Evidenza

Non presente né in top
traffico né in top volume delle
tabelle SEOZoom fornite

Keyword non presente nelle
tabelle SEOZoom fornite (né
traffico né volume)

Domanda transazionale/
informazionale rilevante su
formule di pensione a
Pinarella/Cervia, volumi
SEOZoom 590-880

Nessun dato di volume
specifico su query family-
friendly nei dati forniti

Assente sia in top traffico sia
in top volume SEOZoom

¢ hotel mondial - 2900/mese - informational [non noto] — Volume SEOZoom pil alto (2900) ma conteso
con hotel omonimi in altre citta; il cliente risulta a piu posizioni diverse (3, 15, 45) nelle righe grezze
SEOZoom, ma il blocco canonico posizioni cliente non & disponibile per confermare lo stato reale

* hotel mondial pinarella - 590/mese - commercial [non noto] — Prima posizione nelle righe grezze
SEOZoom (pos 1, traffico 268) e volume 590; keyword non-brand geo-specifica ad alto traffico stimato,

da confermare col blocco canonico posizioni non disponibile

* hotel pinarella di cervia - 2900/mese - transactional [non noto] — Seconda keyword per volume
assoluto (2900) a intento transazionale, ma il cliente risulta in posizione 28 nelle righe grezze SEOZoom
(traffico 0): domanda alta non catturata

e pinarella di cervia hotel - 1900/mese - transactional [non noto] — Volume 1900 con posizione grezza
SEOZoom debole (25, traffico 0): forte domanda non intercettata efficacemente
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* hotel pensione completa pinarella di cervia - 880/mese - transactional [non noto] — Volume 880
allineato con I'USP cucina/pensione, ma posizione grezza SEOZoom 34 (traffico 0): opportunita di
ottimizzazione su contenuti ristorazione

* hotel cervia 3 stelle pensione completa - 880/mese - informational [non noto] — Volume 880
coerente con categoria/fascia prezzo del cliente (3 stelle, pensione), posizione grezza SEOZoom debole
(49, traffico 0)

* hotel garden pinarella - 1900/mese - transactional [non intercettata] — Volume alto (1900) nella
tabella gap competitivo, competitor Hotel Valentino posizionato (pos 32); query geo-generica ad alta
domanda dove il cliente non compare tra le keyword analizzate nel gap

Gap di posizionamento organico

- Domanda generica geo-transazionale su Pinarella/Cervia non intercettata efficacemente —
«hotel pinarella di cervia» volume 2900, posizione grezza SEOZoom 28 (traffico 0); «pinarella di cervia
hotel» volume 1900, posizione 25 (traffico 0)

* Formule di pensione completa/3 stelle non presidiate nonostante I'USP cucina — «hotel
pensione completa pinarella di cervia» volume 880 pos.34 (traffico 0); «hotel cervia 3 stelle pensione
completa» volume 880 pos.49 (traffico 0); «hotel pinarella di cervia pensione completa» volume 590 pos.
23 (traffico 0)

* Keyword geo-competitive con volume alto dove competitor Hotel Valentino & posizionato e il
cliente @ assente dal set analizzato — «hotel garden pinarella» volume 1900, Hotel Valentino pos.32;
«hotel levante pinarella» volume 1000, Hotel Valentino pos.30; «hotel cervia all inclusive» volume 880,
Hotel Valentino pos.34

Share of Search (mindshare brand): Non disponibili volumi Google Ads/Keyword Planner per query brand
esclusive del cliente; il volume 'hotel mondial' (2900, stima SEOZoom) ¢ esplicitamente segnalato come
conteso con hotel omonimi in altre citta (es. Roma, con «hotel mondial rome» 90 e «mondial hotel rome»
90), quindi non utilizzabile come mindshare brand proprio. Non & possibile calcolare uno share of search
affidabile.

Cosa non sappiamo: Non disponibile il blocco canonico 'CLIENT KEYWORD POSITIONING' con le posizioni ufficiali del
cliente per singola keyword: le posizioni citate nelle tabelle SEOZoom grezze (es. pos 1, 3, 15, 28, 45) non possono essere
considerate fonte autorevole ma solo indicativa dai dati grezzi. - Keyword Planner/Google Ads non eseguito: tutti i volumi
di ricerca provengono da stime SEOZoom, non da dati Google Ads reali. - Non sono disponibili volumi di ricerca specifici
per query legate a 'piscina’, 'bambini/famiglie’, 'bagno delfino' o 'pineta': non & possibile verificare la domanda reale per
qguesti USP a nessun livello geografico con i dati forniti. - Non & disponibile un volume di ricerca brand esclusivo e non
conteso per 'Hotel Mondial Pinarella/Cervia' che permetta di calcolare uno share of search affidabile rispetto ai competitor.
- Non sono disponibili dati di stagionalita della domanda oltre al mese di picco (maggio) indicato aggregato per l'intero set
di keyword, né dati Local Pack/ranking reali in SERP.
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Customer Journey & Visibilita Al (AEO)

Segmenti prioritari

Famiglia con bambini piccoli (0-6 anni) (~45-50%)

Target primario dichiarato dal sito con struttura dedicata (sezione /bambini/ con 4 sottopagine: camere
attrezzate, menu, servizi), attrezzature specifiche (sponda letto, alzatina, sgabellino bagno, fasciatoio),
menu bimbi con pappe per tutte le eta, area giochi. Localita balneare (Pinarella di Cervia) con accesso
mare tramite pineta e convenzione bagno — profilo tipico di destinazione family-oriented in Emilia-
Romagna. Hotel 3 stelle mid-range, 58 camere: dimensione e posizionamento coerenti con offerta
familiare stagionale.

Coppie in vacanza (relax, non occasioni speciali) (~25-30%)

Target secondario esplicito dal sito (pagina /hotel/la-posizione/), coerente con piscina, idromassaggio,
giardino ombreggiato, noleggio biciclette e riscid come leve relax/esperienziali. Nessun segnale di
posizionamento su occasioni speciali (luna di miele/anniversario) nei dati forniti: trattarlo come coppia
generica/vacanza balneare, non come segmento 2C.

Famiglia con bambini 7-18 (kidfluence) (~15-20% (stima))

Presenza di area giochi 'anche per adulti' (ping pong) e noleggio bici/riscid suggerisce fruizione anche di
famiglie con figli piu grandi, ma i contenuti del sito sono quasi interamente calibrati su bambini piccoli
(fasciatoio, sponde letto): quota assunta, non verificata da dati di reputazione o trip-type reali (assenti
nei segnali forniti).

Visibilita search & AEO

Posizionamento organico: Il footprint organico & concentrato su query brand/near-brand (in parte
condivise con hotel omonimi altrove in Italia), mentre sulle query non-brand ad alto volume rilevanti per
i segmenti target il traffico stimato risulta nullo; il dettaglio quantitativo & demandato alla lente
Domanda & Visibilita di ricerca.

Visibilita assistenti Al: Audit AEO provvisorio e parziale: su 3 segmenti e 3 assistenti interrogati, solo
3 risposte sono state effettivamente misurate (tutte su OpenAl/ChatGPT) per un errore tecnico che ha
bloccato Gemini e Perplexity su tutte le query (chiavi APl non valide, 6 su 9 combinazioni in
errore_tecnico). Delle 3 misurate: 1 presente (Famiglia), 2 assente con competitor espliciti citati al
posto della struttura (Turista generico estate, Coppia/Vacanza relax). |l verdetto e di visibilita parziale e
incostante, da rivalutare con audit completo.
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Percorsi d'acquisto per segmento

Famiglia con bambini piccoli (0-6 anni)

® Trigger e ricerca destinazione child-proof - Google, gruppi Facebook, passaparola, assistenti Al
[debole]

SEO: 0 traffico su query generiche ad alto volume come 'hotel pinarella di cervia' (vol. 2900, pos. non
rilevata/28) e 'hotel pensione completa pinarella di cervia' (vol. 880, pos. 34); il footprint organico vive
quasi solo su query brand/near-brand.
® Validazione dettagli famiglia (servizi bimbi, FAQ, contatto diretto) - Pagine /bambini/*,
email/WhatsApp/chatbot [debole]

Contenuti dedicati ai bambini presenti e ricchi (camere attrezzate, menu, servizi) ma nessun structured
data di tipo Hotel/LodgingBusiness/FAQPage rilevato (solo BreadcrumblList, Organization, WebPage,
WebSite); contatti telefono/email non disponibili nei dati forniti.
® Ricerca in assistenti Al (AEO) - ChatGPT, Gemini, Perplexity [presente]

Audit AEO: unico stato 'presente’' registrato e proprio sul segmento Famiglia via OpenAl/ChatGPT;
Gemini e Perplexity non misurabili per errore tecnico (chiavi APl non valide).

@® Booking - OTA o diretto, mobile [non disponibile]

Nessun dato fornito su booking engine, canali di vendita prevalenti o quota diretto/OTA per la struttura.
® Esperienza e sharing - recensioni, passaparola [non disponibile]

Sezione reputazione fornita & vuota (punti_forza e criticita: liste vuote, usp: null); solo note aggiuntive
nel profilo citano recensioni generiche su personale gentile e cucina, ma senza fonte strutturata
quantificabile.

Coppie in vacanza (relax, non occasioni speciali)

® Trigger e ispirazione destinazione - social, Google, Al [assente]

Audit AEO segmento 'Coppia/Vacanza relax': stato assente su OpenAl, con competitor citati
esplicitamente (Hotel Bamar, Hotel Pinetina Mare, Hotel Zenith) al posto di Hotel Mondial nonostante
criteri corrispondenti (3 stelle, tranquillo, pineta, accesso spiaggia).
® Valutazione su OTA/metasearch - OTA, metasearch [non disponibile]

Nessun dato fornito su presenza/ranking OTA o parity metasearch per il segmento coppie.
® Booking diretto o OTA - sito/booking engine, OTA [non disponibile]

Assenza di dati su booking engine, velocita sito, contatti diretti (telefono/email risultano null nel profilo).
® Esperienza e sharing - recensioni, social [non disponibile]

Nessun dato quantitativo di reputazione fornito per questo segmento specifico.

Matrice touchpoint x stato

Touchpoint Stato Evidenza Segmento

Il sito posiziona bene solo su query brand/near-brand (es. 'hotel
mondial pinarella' pos.1); sulle query non-brand ad alto volume

Search . . . . . . . Famiglia,
. debole e rilevanti per i segmenti (pensione completa, all inclusive, i
organica . . o ) , N . . Coppia
generiche di localita) il traffico stimato e pari a zero. Dettaglio
completo nella lente Domanda & Visibilita di ricerca.
Su 3 segmenti testati e 3 assistenti, solo 1 combinazione risulta .
. , T . L . Famiglia,
) ) presente' (Famiglia via OpenAl); 2 combinazioni 'assente' con i
Assistenti Al / . e . . Coppia,
debole competitor citati al posto della struttura (Turista generico, )
AEO o S . . Turista
Coppia via OpenAl); 6 combinazioni non misurabili per errore i
generico
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Touchpoint

OTA (Booking,
Expedia, ecc.)

Metasearch e
rate parity

Reputazione e
recensioni

Sito e booking
engine

Google
Business
Profile

Social
(Instagram/
Facebook/
TikTok)

Post-stay e
retention
(CRM/loyalty)

Stato

non
disponibile

non
disponibile

non
disponibile

debole

non
disponibile

non
disponibile

non
disponibile

Gap prioritari

Evidenza

tecnico su Gemini e Perplexity (chiavi API non valide). Verdetto
audit: visibilita parziale e incostante.

Nessun dato fornito su presenza, completezza listing, ranking o
recensioni OTA.

Nessun dato fornito su presenza in Google Hotel Ads/Trivago/
Kayak né su parity diretto-OTA.

Sezione reputazione sintetica fornita vuota (punti_forza: [1,
criticita: [], usp: null); competitor privi di rating/numero
recensioni comparabili (tutti '‘confrontabile: false'). Solo note
qualitative dal profilo (non strutturate) su personale, cucina,
pulizia.

Structured data presenti solo di tipo generico (BreadcrumblList,
Organization, WebPage, WebSite, CollectionPage, ImageObject)
su tutte le pagine controllate; assenti schema Hotel/
LodgingBusiness, FAQPage, aggregateRating, amenityFeature
(campo 'amenity_features' vuoto) e indirizzo strutturato
(address: null). Telefono ed email non risultano disponibili nei
contatti del profilo.

Nessun dato fornito su completezza, categorizzazione o
aggiornamento del profilo Google Business.

Nessun dato fornito su presenza o attivita social.

Nessun dato fornito su raccolta contatti, email marketing o
programmi di fidelizzazione.

Famiglia, Coppia (trasversale) - Ricerca in assistenti Al (fase di ispirazione)

Segmento

Famiglia,
Coppia

Famiglia,
Coppia

Famiglia,
Coppia

Famiglia,
Coppia

Famiglia,
Coppia

Famiglia,
Coppia

Famiglia,
Coppia

6 combinazioni segmentoxassistente non misurate per errore tecnico (chiavi API
Gemini e Perplexity non valide); sui 3 dati validi raccolti, 2 su 3 mostrano I'hotel
assente con competitor citati al suo posto (Turista generico, Coppia).

- Ripetere I'audit AEO con chiavi API valide su Gemini e Perplexity per ottenere una misura completa e
affidabile prima di investire in azioni correttive specifiche; nel frattempo lavorare su Al-readiness di
base (dati strutturati, contenuti fattuali) che beneficia tutti gli assistenti.

alto impatto - basso sforzo (per la ri-misurazione)
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Famiglia, Coppia * Validazione dettagli / estrazione informazioni da parte di motori e Al

Nessuno schema Hotel/LodgingBusiness, FAQPage o amenityFeature rilevato su
nessuna delle pagine analizzate (solo markup generico Organization/WebPage/
WebSite); campo address strutturato assente.

- Implementare structured data Hotel/LodgingBusiness con amenityFeature (piscina, idromassaggio,
servizi bimbi, parcheggio), FAQPage sulle pagine /bambini/* e indirizzo strutturato coerente su tutto il
sito.

alto impatto - medio sforzo

Coppia in vacanza - Ispirazione/shortlist via Al

L'assistente OpenAl esclude completamente Hotel Mondial dalle raccomandazioni
per il segmento coppia, pur in presenza di criteri corrispondenti (3 stelle,
tranquillo, pineta, accesso spiaggia), citando invece 3 competitor specifici.

- Rafforzare contenuti editoriali e segnali esterni (recensioni con lessico 'coppia/relax', presenza su
fonti terze citate dagli assistenti) per aumentare la citabilita del brand su questo segmento specifico.

medio impatto - medio sforzo

Famiglia, Coppia - Contatto diretto per rassicurazione/personalizzazione

Telefono ed email non risultano disponibili nei dati di contatto del profilo,
elemento critico per la fase di validazione pre-booking (soprattutto per famiglie
con bimbi piccoli che chiedono dettagli non scritti).

- Verificare e rendere immediatamente visibili in ogni pagina rilevante i contatti diretti (telefono, email,
eventuale chatbot/WhatsApp), con dati coerenti su sito e Google Business Profile.

alto impatto - basso sforzo

Famiglia, Coppia - Booking e distribuzione

Nessuna visibilita sui canali di vendita (OTA, metasearch, rate parity, booking
engine diretto): impossibile oggi valutare dove si perde la conversione tra ricerca
e prenotazione.

- Raccogliere dati su presenza/ranking OTA, parity su metasearch e performance del booking engine
diretto per completare I'audit dei touchpoint di conversione.

alto impatto - basso sforzo (raccolta dati)

Hotel Intel Report — Pagina 10 di 16



Cosa non sappiamo (limiti dichiarati)

* Stato reale di Gemini e Perplexity per I'AEO: le 6 combinazioni segnate 'errore_tecnico' sono dovute a
chiavi API non valide nella nostra chiamata, NON a una verificata assenza della struttura — vanno ri-
misurate prima di trarre conclusioni.

* Presenza, completezza e ranking su OTA (Booking, Expedia) per la struttura: nessun dato fornito.

¢ Presenza su metasearch (Google Hotel Ads, Trivago, Kayak) e stato della rate parity diretto vs OTA:
dato assente, elemento potenzialmente critico per la disintermediazione.

» Stato e completezza del Google Business Profile (foto, attributi, Q&A, aggiornamento): nessun dato
fornito.

* Velocita e usabilita mobile del sito/booking engine (soglia <2s), friction nel funnel di prenotazione:
nessun dato fornito.

* Presenza e attivita sui social (Instagram/Facebook per famiglie, TikTok/YouTube per segmento
kidfluence): nessun dato fornito.

* Raccolta contatti post-stay, CRM/email marketing, programma di loyalty per il loop di ripetizione:
nessun dato fornito.

* Punteggi e numero recensioni reali su Google/Booking/TripAdvisor e presenza del lessico di segmento
(‘con bambini', 'romantico', 'parcheggio'): sezione reputazione fornita € vuota, nessun benchmark
quantitativo verso i competitor (tutti segnati 'non confrontabile').

» Contatti diretti (telefono, email) risultano null nel profilo: da verificare se € un dato mancante nella
raccolta o un'effettiva assenza sul sito.

* Quota reale di canale diretto vs intermediato e finestra di prenotazione media per i segmenti
prioritari: nessun dato fornito, impedisce di quantificare I'impatto economico dei gap di distribuzione.

Fedelta AEO: I'audit interroga gli assistenti via API, che non sono identiche alle app consumer usate dagli
ospiti (Perplexity Sonar & la piu vicina; OpenAl/Gemini/Claude via tool di ricerca approssimano). | risultati
variano per query, data e personalizzazione: vanno letti come indicazione direzionale, non come misura

assoluta.
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 Analisi SWOT

v Strengths

Offerta famiglia articolata su piu touchpoint
del sito

L Pagine dedicate /bambini/, /bambini/camere-

attrezzate/, /bambini/menu-per-bambini/, /bambini/
servizi/ con elenco esplicito di attrezzature (sponda
letto, alzatina, sgabellino bagno, fasciatoio) e menu
dedicato — coerenza documentale su 4 URL distinti

Convenzione spiaggia inclusa come USP
ricorrente

L, Citata in /hotel/la-posizione/, /hotel/le-camere/, /
bambini/camere-attrezzate/, /bambini/ — presenza
trasversale su 4 pagine, confermata anche da una nota
nelle recensioni sul sito come inclusa nel prezzo

Base organica gia indicizzata

L, 143 keyword organiche posizionate su 270 totali
secondo SEOZoom (traffico stimato 655), a fronte di
una Zoom Authority di 27

2 Opportunities

Copertura keyword ancora parziale rispetto
al potenziale del dominio

L 143 keyword posizionate su 270 keyword totali
censite da SEOZoom, con margine su circa 127
keyword non ancora posizionate

Vantaggio parziale, non esclusivo, su
piscina e idromassaggio

L Piscina e idromassaggio sono dichiarati come servizi
propri (/hotel/le-piscina-idromassaggio/), ma senza dati
sui servizi dei competitor (Donatella, Bassetti,
Valentino, Roxy, Antea, Amarcord, Pinetina Mare,
unionhotels) non e verificabile I'esclusivita: da trattare
come punto di forza condiviso fino a conferma

X Weaknesses

Assenza totale di dati di reputation
strutturati per il cliente

L Il blocco di reputation analysis fornito € vuoto ({}):
non sono disponibili rating, conteggio recensioni né
breakdown per categoria, limitando ogni valutazione
competitiva basata su recensioni

Autorita organica inferiore a due
competitor diretti per overlap di keyword

L Zoom Authority 27 contro ZA 34 di hotel-donatella.it
(18 keyword condivise) e ZA 39 di severihotels.it (10
keyword condivise) — gap misurabile sullo stesso set di
ricerche

A Threats

hotel-donatella.it e severihotels.it
mostrano un'autorita di dominio superiore
sulle stesse query di ricerca

L ZA 34 (hotel-donatella.it, 18 keyword in comune) e
ZA 39 (severihotels.it, 10 keyword in comune) contro
ZA 27 di Hotel Mondial — un gap di autorita sulle
keyword condivise puo tradursi in posizioni di ricerca
meno favorevoli

Assenza di dati di rating comparabili su
TripAdvisor per tutti gli 8 competitor
rilevati

L Nessun competitor del set (Donatella, Bassetti,
Valentino, Roxy, Antea, Amarcord, Pinetina Mare,
unionhotels) risulta confrontabile (confrontabile: false
per tutti) — non & possibile escludere che alcuni
abbiano una reputation superiore non ancora rilevata
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Aree di Intervento

@ Criticita Confermate

Assenza di dati di rating certificati e recensioni analizzabili

Nessun punteggio aggregato disponibile (aggregate_rating assente nei structured data del sito),
nessun pain point o strength estratto dalle recensioni (liste vuote fornite), e tutti gli 8 competitor
monitorati su TripAdvisor risultano non confrontabili (rating null, confrontabile: false).

- In assenza di rating pubblico strutturato e di un volume di recensioni analizzabile, la struttura non
dispone di prova sociale verificabile da mostrare a potenziali ospiti né di un benchmark diretto rispetto
ai competitor diretti di Pinarella di Cervia. Questo limita la capacita di differenziarsi nei canali dove il
rating & un filtro di ricerca primario.

Nessun rating o recensione aggregata esposta tramite dati strutturati sul sito
ufficiale

Il campo aggregate_rating nei structured data del sito & null su tutte le pagine analizzate (home,
camere, sala da pranzo, piscina, posizione, bambini), nonostante siano presenti tipi Organization e
WebPage su 12 pagine con schema.

- L'assenza di markup aggregateRating impedisce I'eventuale visualizzazione di stelle di valutazione
nei risultati di ricerca Google, un elemento che in altri hotel della categoria pud incidere sul click-
through rate organico.

Autorita SEO del dominio inferiore a due competitor diretti su keyword condivise

Zoom Authority del sito € 27, contro 34 di www.hotel-donatella.it (18 keyword in comune) e 39 di
www.severihotels.it (10 keyword in comune). Il traffico stimato totale € di 655 visite con 143 keyword
organiche posizionate su 270 totali monitorate.

— Su un insieme di keyword condivise con questi due competitor, I'autorita di dominio inferiore rende
strutturalmente piu difficile competere per le stesse posizioni in SERP, a parita di contenuto.

® Vantaggi Competitivi

Ampiezza e specificita dell'offerta dedicata alle famiglie con bambini

Il sito dedica un'intera sezione '/bambini/' con 4 sotto-pagine (camere attrezzate, menu per bambini,
servizi) e cita esplicitamente attrezzature come sponda letto, alzatina, sgabellino bagno, fasciatoio,
oltre a un menu bambini con piatti e pappe per tutte le eta.

- La profondita tematica dedicata al target famiglie (5 pagine specifiche su 12 totali con schema)
costituisce un asset di contenuto difficilmente replicabile rapidamente da competitor che trattano il
tema in modo generico, rafforzando il posizionamento sul target primario dichiarato.
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Presidio SEO su un volume di keyword organiche superiore alla soglia minima di
visibilita

143 keyword organiche posizionate su 270 keyword totali monitorate (53% del totale), con overlap
misurato verso 4 competitor diretti (hotelvalentino.net, hotel-donatella.it, severihotels.it,
hotelamarcord.com).

- |l posizionamento su oltre la meta delle keyword monitorate indica una base di visibilita organica gia

consolidata su cui costruire, in un mercato dove la maggior parte dei competitor diretti individuati non
€ nemmeno confrontabile su TripAdvisor per assenza di rating pubblico.

Convenzione spiaggia diretta e nominata come USP distintivo

La convenzione con il Bagno Delfino e citata in 4 pagine del sito (posizione, camere, bambini/camere-
attrezzate, bambini) come servizio spiaggia completo, ed ¢ indicata nelle note aggiuntive come inclusa
nel prezzo secondo una recensione citata dal sito stesso.

- La ricorrenza della convenzione spiaggia in piu sezioni del sito ne fa un elemento di continuita
narrativa tra prodotto hotel e prodotto vacanza mare, un collegamento che altri hotel a 3 stelle della
zona potrebbero non comunicare con la stessa insistenza.

® Gap e Opportunita

Quota rilevante di keyword monitorate non ancora posizionate

127 keyword su 270 totali monitorate (47%) non risultano tra le 143 posizionate, in un contesto dove il
dominio ha Zoom Authority 27, inferiore a 2 dei 4 competitor con overlap diretto (hotel-donatella.it ZA
34, severihotels.it ZA 39).

- Quasi la meta del potenziale di ricerca monitorato per il dominio non genera traffico organico
intercettato, rappresentando domanda che i competitor con overlap di keyword (in particolare quelli
con ZA superiore) sono strutturalmente piu attrezzati a intercettare.

Servizi ristorativi menzionati come USP ma privi di dettaglio su formule di
soggiorno
| campi mezza_pensione, pensione_completa e all_inclusive nei dati struttura risultano tutti null,

nonostante la cucina sia indicata come 'fiore all'occhiello’ e USP primario con menu personalizzabili per
pranzo e cena.

- L'assenza di informazione esplicita sulle formule pensione lascia un vuoto informativo per chi cerca
online la formula di soggiorno (es. mezza pensione, pensione completa), un dato che altri hotel della
stessa fascia in genere espongono chiaramente nelle pagine di prodotto.
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Assenza di dati di rating e recensioni pubbliche confrontabili nonostante
posizionamento a 3 stelle in zona balneare competitiva

Nessuno degli 8 competitor diretti monitorati (Hotel Donatella, Bassetti, Valentino, Roxy, Antea,
Amarcord, Pinetina Mare, unionhotels) risulta confrontabile su TripAdvisor, e la struttura stessa non
espone un aggregate_rating nei dati strutturati del sito.

- In un mercato dove nessun competitor diretto mostra dati di rating consolidati e certificati, la
struttura che per prima rendesse visibile e verificabile un punteggio aggregato potrebbe distinguersi in
un contesto di opacita generalizzata sulla reputazione online.

® Da Monitorare

Quota di keyword non posizionate sul totale monitorato: attualmente 47% (127 su 270) — se questa
quota cresce ulteriormente rispetto alle 143 attualmente posizionate, indica un arretramento della
visibilita organica rispetto ai competitor con overlap diretto

Presenza di aggregate_rating nei dati strutturati del sito: attualmente assente su tutte le 12 pagine
con schema — la sua introduzione o assenza prolungata condiziona la possibilita di mostrare stelle di
valutazione nei risultati di ricerca Google

Gap di Zoom Authority rispetto ai competitor con overlap di keyword: attualmente 27 contro 34
(hotel-donatella.it) e 39 (severihotels.it) — un ampliamento di questo divario indica un indebolimento
relativo della capacita di competere sulle stesse keyword condivise

Conclusione

La tensione principale che emerge dai dati € lo scollamento tra un'identita di prodotto ben
definita sul sito (famiglia, convenzione spiaggia, cucina curata) e la totale assenza di
validazione esterna misurabile, sia in termini di reputation (nessun rating disponibile per il
cliente né per gli 8 competitor) sia in termini di autorita organica relativa (ZA 27, inferiore a
2 dei 4 competitor mappati per overlap di keyword). La direzione suggerita dai dati e
consolidare prima le basi misurabili — reputation e presidio delle keyword condivise —
prima di investire in ulteriore differenziazione di prodotto.
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Report generato da Hotel Intel

TripAdvisor Non fornito

URL non fornito dall'utente.
Saltato per evitare rischio
omonimia.
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Booking.com Non fornito

URL non fornito. Struttura non
presente su Booking o saltata per
evitare omonimia.
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